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	Психологические особенности восприятия рекламы в интернете

	Доц. Попова А.В.
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	Аркова Ксения Александровна
	Использование метафор и аллюзий в рекламе

	Доц. Попова А.В.
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	Байшева Софья Сергеевна
	Психологические приемы в создании рекламных образов

	Доц. Попова А.В.
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	Белоглазова Анастасия Александровна
	Влияние светового оформления на эмоциональный отклик

	Доц. Попова А.В.
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	Бубен Виктория Вячеславовна
	Влияние световых и цветовых акцентов на внимание в мультимедиа 
	Доц. Попова А.В.
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	Влияние визуальных эффектов на восприятие рекламы

	Доц. Попова А.В.
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	Вавула Евгений Вадимович
	Влияние обещаний и гипербол на потребительское поведение

	Доц. Попова А.В.
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	Психологические аспекты выбора логотипа

	Доц. Попова А.В.
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	Восприятие рекламы через призму когнитивных схем 
	Доц. Попова А.В.
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	Влияние стереотипов на создание рекламных образов

	Доц. Попова А.В.
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	История формирования психологических подходов в рекламе

	Доц. Попова А.В.
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	Влияние визуальных «хитростей» на восприятие рекламы
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	Влияние экспрессивных выражений лиц и телесных жестов в рекламе
	Доц. Попова А.В.
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	Использование контрастов для усиления рекламного сообщения

	Доц. Попова А.В.
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	Восприятие бренда через визуальные идентификаторы
	Доц. Попова А.В.

	17
	Синькевич Михаил Леонидович
	Влияние визуальной простоты/сложности на запоминание информации

	Доц. Попова А.В.
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	Сорокина Светлана Егоровна
	Влияние персонализации рекламы на доверие потребителя

	Доц. Попова А.В.
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	Евдокимова Александра Вячеславовна
	Психологическое воздействие рекламных слоганов

	Доц. Попова А.В.
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	Фомина Оксана Дмитриевна
	Влияние соцсетей и визуального контента на потребительское поведение

	Доц. Попова А.В.

	21
	Чмыхунова Мария Александровна
	Психология цвета в брендинге и рекламе

	Доц. Попова А.В.
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	Маркетинговые мифы и их психологическое восприятие
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	Влияние культурных факторов на дизайн рекламы

	Доц. Попова А.В.
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	Шиёнок Анна Михайловна
	Влияние цветовой палитры на восприятие рекламы

	Доц. Попова А.В.
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	Ширко Алина Анатольевна
	Анализ эмоциональной окраски рекламных изображений

	Доц. Попова А.В.
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	Мазур Полина Александровна
	Методы анализа эффективности визуальных рекламных кампаний

	Доц. Попова А.В.
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