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	№ п/п
	ФИО обучающегося
	Тема курсового проектирования
	Должность, ФИО руководителя

	1
	Авхимович Виктория Вадимовна
	Роль эмоциональных триггеров в рекламе

	Доц. Попова А.В.

	2
	Берестень Мария Андреевна
	Использование ассоциаций в рекламных креативах

	Доц. Попова А.В.

	3
	Бобров Максим Сергеевич 
	Эффективность использования юмора в рекламе

	Доц. Попова А.В.

	4
	Бровчук Евгений Александрович
	Использование психологических техник в дизайне упаковки

	Доц. Попова А.В.

	5
	Демченко Юлия Александровна
	Влияние музыки и звукового оформления на эффективность рекламы

	Доц. Попова А.В.

	6
	Дубодел Валентина Романовна
	Привлечение внимания через необычные визуальные решения

	Доц. Попова А.В.

	7
	Гармазова Валерия Сергеевна
	Психологические механизмы формирования позитивного имиджа бренда

	Доц. Попова А.В.

	8
	Курлович Полина
Михайловна
	Психоанализ и реклама: идеи Зигмунда Фрейда и их применение

	Доц. Попова А.В.

	9
	Латушко Алеся Александровна
	Психология целевой аудитории и ее влияние на дизайн рекламы

	Доц. Попова А.В.

	10
	Приставко Денис Викторович
	[bookmark: _GoBack]Этапы развития теорий восприятия и внимания в рекламной деятельности
	Доц. Попова А.В.

	11
	Миронченко Алина Александровна
	Влияние образов и иллюстраций на привлекательность рекламы

	Доц. Попова А.В.

	12
	Лю Чжаохан
	Использование инфографики для повышения ясности рекламных сообщений

	Доц. Попова А.В.

	13
	Мо Инин
	Психологические школы и их вклад в создание рекламных стратегий

	Доц. Попова А.В.

	14
	Мичкова Полина Денисовна
	Использование сторителлинга в рекламных стратегиях

	Доц. Попова А.В.

	15
	Малыш Валерия Игоревна
	Эмоциональный дизайн как инструмент маркетинга

	Доц. Попова А.В.

	16
	Мечеславская Валерия Сергеевна
	Анализ эмоциональной реакции на рекламные видеоролики

	Доц. Попова А.В.

	17
	Рощенко Мария Витальевна
	Психологические основы создания запоминающихся рекламных баннеров

	Доц. Попова А.В.

	18
	Соболевская Карина Геннадьевна
	Влияние актуальных социальных тем на дизайн рекламных проектов

	Доц. Попова А.В.

	19
	Стрельцова Мария Александровна
	Психология потребительского доверия к рекламным обещаниям

	Доц. Попова А.В.

	20
	Суринова Ульяна Александровна
	Значение символов в рекламной коммуникации

	Доц. Попова А.В.

	21
	Тарасевич Анна Дмитриевна
	Лоренс Шанак и становление концепции эмоциональной реакции в рекламе

	Доц. Попова А.В.

	22
	Тельцова Виктория Вячеславовна
	Влияние интерактивных элементов на вовлеченность пользователя

	Доц. Попова А.В.

	23
	Томашевич Вероника Сергеевна
	Эффект дефицита и срочности в рекламе

	Доц. Попова А.В.

	24
	Хальцева Анастасия Дмитриевна
	Влияние истории бренда на потребительскую лояльность

	Доц. Попова А.В.

	25
	Шидловская Маргарита Васильевна
	Психологическая роль креативных концепций в рекламе

	Доц. Попова А.В.

	26
	Яскевич Елизавета Анатольевна
	Анализ восприятия рекламы разными возрастными группами

	Доц. Попова А.В.
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